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Motivation

A Hohe Exportorientierung der dsterreichischen Milchwirtschaft

A Exportmarktanteil von 13% aller heimischen Agrarexgorte
BERICHT, 2018)

A Exportquote von 46,2% im Jahn20k6.7)
A 64% der Produktion (ME) im Jahr 2017 expartiast

v

AHa2ufige Verwendung des Begr |

A Studien zur internationalen Wettbewerbsfahigkeit von Milch
und Milchprodukten mehrheitlich -&deee
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Internationale
Wettbewerbsfahigkeit
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| KU
Einflussfaktoren auf internationale
Wettbewerbsfahigkeit =z
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Ergebnisse bisheriger Studien zu
Intern. Wettbewerbsfahigkeit

A Positiver Einfluss auf intern. Wettbewerbsfahigkeit
A Mitgliedschaft in der Europaischengslaigihd samsor, 2016)
A Export verarbeiteter, innovativer Preshukt@ess, 2017: BOINEC und FERTO, 2014)

A Negativer Einfluss auf intern. Wettbewerbsfahigkeit
A Hohe Personalkosten in der Produkti@ness, 2017

A Keine Korrelation zwischen intern. Wettbewerbsfahigkeit und
Volumen gehandelter Milchproghaki@ess, 2017)

A Osterreich weist komparative Vorteile im Export von Milchpro
Im europaischen Vergleichatlfr, 201s)
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Forschungsgegenstand

A Analyse der internationalen Wettbewerbsfahigkeit der
Osterreichischen Milchwirtschaft

Aaufsektorund produktgruppenspezifischer Ebene
Aim Vergleich zu ausgewahlten Nationen
Ami ttels der Methode der ACC

AExpost, untergliedert in Perioden
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Datenbasis

A AuRenhandelsdaten der WWEt8nbank der Vereinten Natiamren

BANK, 2018)

A Produktspezifische Daten (in US $) der Zollkapitei B&06401

A Analysezeitraum sind Jahrei2P006

Bezeichnung

Code
A Periode 2002006 0401
P 0402
A Periode 2002016 0403

A Osterreich im Vergleich zu groRen Exportnaion

A DEU, IT, NL, FR, PL, NZ, USA 0406

Flussigmilch
Milchpulver

Fermentierte Milchprodukte

Molke
en

Butter

Kase und Topfen

(STATISTIK AUSTRIA, 2018)

A Insgesamt AuRenhandelsdaten von 133 Landern
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Internationaler Handel

| KU
A Struktur und WetS $ der 6sterreichischen Exporte m
A Den hochsten Exportanteil an den Gesamtexporten hat Kase gefolgt von Fliissigmil
A Bedeutendste Zielmérkte sind Deutschland updAtatign
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Internationaler Handel

A Gegenuiberstellung der Struktur der Exporte im Jahr 2000 mit dem Jahr m
2016 im internationalen Vergleich

2000 2016

IR R I S —.

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

mFlassigmilch @ Milchpulver  miferm. Milchprodukte  © Molke @ Butter mKase
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Methode

AMet hode der " Coubwgrun@arl, 070Vians, i t
A Zerlegung der Exportveranderungen in Erklarungskomponenten (Effekt

A Ursachen der Veranderungen werden sichtbar

Exportveranderungen
Strukturelle Effekte

Wettbewerbseffek Weltmarkteffekt
Warenstruktureffekt  Regionalstruktureffekt
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Methode N
A Mathematische Definition =z

(LEAMER und STERN, 1970; MILANA, 1988)

1
3= i%+i!taQ+
2
(Weltmarkteffekt)
1 0, 1., .4 q... Wert der Exporte des analysierten Landes
7 n+iisQy S P+itaQe Q. Wertderwemn.re'rten Exporte
A s0sl=(4 ] Weltexportantell des analysierten Landes im
(Warenstruktureffekt) Basis- und Vergleichsjahr
1 1 p... Produktklassifizierung
Zi9 .+l . Zj%9+ ! X
& §2 tan*lan 3Qun q2 Ly 2y m... Importiand
(Regionalstruktureffekt)
L 0§ 5 + 04 4 3
4 ; 2 an an an
(Wettbewerbseffelt
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Sektorspezifische Ergebnisse

KU
A Zerlegung des sektorspezifischen 6st. Exportw m
In Erklarungskomponenten
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Ursachen der Exportveranderungen

m Weltmarkteffekt ® Warenstruktureffekt
Regionalstruktureffekt Wettbewerbseffekt
+ Exportwachstum
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Sektorspezifische Ergebnisse

A Ursachen fir Exportveranderungen im internauuneauer

&

Vergleich
2000 2006 2007-2016
USA m N | USA [ | |
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Sektorspezifische Ergebnisse

A Entwicklung von Exportmarktanteilen
A Negativer Einfluss von Regionalstrukturefepoeafarktanteile

------- Warenstruktureffekt Regionalstruktureffekt
Wettbewerbseffekt —— EXportmarktanteil

40%
30%

20%
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Produktgruppenspezifische Ergebnisse

A Zerlegung des produktgruppenspezifischen dst. Exportwachstums.if

Erklarungskomponenten
2000- 2006 2007-2016
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Produktgruppenspezifischer
Wettbewerbseffekt

&

A Wettbewerbseffele Produktgruppe im internationalen Vergleich

2000- 2006 2007-2016
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Diskussion

A Interpretation von internationaler Wettbewerbsfahigkeit ist
vielschichtig ukdmplex

A Ergebnisse sind abhangig¥e@wndaomcHiLogoi4; ReicHEL, 2002)

A Periodenabgrenzung

A Aggregationsniveau der Produkte

A AuRenhandelsdaten (eeler mengenbasiert)
A Auswahl an Zielmarkten

A Intraindustrielle Handel wird nicht beriicksiehtigto)

A Int.Wettbewerbsfahigkeit wird in gewéhlter Methode ohne
Einbeziehung vBirukturkomponenten interpretiestr, 1995
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Fazit

A Positive Entwicklung der intern. Wettbewerb im internationalen Vérgleich
A durch Erhthung der Exportanéedebeitet@&rodukte
A durch ReduzierwmmAnteil@xportiertdfliissigmilch
A unabhangig von exportiertem Volumen

A Exportwachstimder Periode seit 2007 cheghtiven
Regionalstruktureffgdhemmt

A NachfrageachMilchundMilchproduktémerhalb d&U stagniert
A ExportmarkauRRerhalb der Europaischen Union sollten vermehrt in den Fokus
von Exportstrategien rtcken

A KeinHinweis von einem negattieiiuss der zunehmenden
Liberalisierung auf die internatiMegtieewerbsfahigkeit

A Forschungsbedarf zu wirtschaftspolitischen Einflussfiadtieren
internationa®Wettbewerbsfahigkeit ist notwendig
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Vielen Dank!

Mag. Dipl.-Ing. Bernadette Dangl|
bernadette.dangl@gmail.com
0043 680 4016743
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